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Proiect: „Îmbunătăţirea sustenabilităţii financiare a sistemului de arii naturale protejate din 
Munţii Carpaţi” 
Client: Programul Naţiunilor Unite pentru Dezvoltare 
Agenţie: Next Advertising  
Campanie: “Pune preţ pe natură!” 
Perioada: noiembrie 2013 – ianuarie 2014  
Media folosite: online, PR, direct mailing 

CONTEXT 

În noiembrie 2013 a debutat campania de comunicare a proiectului „Îmbunătăţirea 

sustenabilităţii financiare a sistemului de arii naturale protejate din Munţii Carpaţi”, finanţat 

de Fondul Global de Mediu (GEF) şi implementat de Programul Naţiunilor Unite pentru 

Dezvoltare (UNDP) România şi Regia Naţională a Pădurilor – Romsilva, în parteneriat cu 

WWF. În cadrul acestuia, a fost elaborat un studiu în cinci arii protejate din Munţii Carpaţi 

(Parcul Natural Apuseni, Parcul Natural Munţii Maramureşului, Parcul Naţional Piatra 

Craiului, Parcul Naţional Retezat şi Parcul Naţional Vânători-Neamţ) care arată că ariile 

naturale protejate reprezintă un bun economic important şi productiv ce asigură un flux 

intens de produse şi servicii valoroase din punct de vedere economic. 

 

În cadrul campaniei de comunicare, am organizat un concurs foto cu scopul de 

a prezenta bogăţiile naturale ale ţării prin intermediul fotografiilor. Acesta a fost 

promovat în rândul jurnaliştilor şi bloggerilor, în mediul online. Cei care au dorit 

să se înscrie au trimis fotografii din Munţii Carpaţi. Pe 4 decembrie 2013, a fost 

desemnat câştigător Mihaiu Auraş, iar fotografia sa în care este surprins lacul 

Siriu a fost inserată în 5.000 de numere din revista „Business Magazin”, în luna 

decembrie. 
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